. di Antonella Mariani -

¢ chi, come la Provincia di
Roma, T'ha estesa ai fami-

- -liari anziani e non auto-
- ‘sufficienti. Chi, come Ber-
gamo, oltre alle piscine co-
munali & riuscito a coin-
volgere anche la grande-distribuzione e

- gli studi dentistici. Chi, come Bologna,
haammesso traibeneficiarile fam1g11e
con “solo" 2 figli, purché minorenni,
anziché 3 come accade riella maggio-

- ranzandiei-easi; Chi, ancora, come Bol-
1, ZAng, haprewsto?p reddito mpombﬂe

e ild europer godere e -
b e QEG %Itﬂ’ﬁldeﬁcajinganﬁ? si riflet-
“.te anche nelle Family Card: ognuno fa
- per 8¢, in ordine sparso, sperimentan-
do iniziative diversissime tr4 loro.: " -
£ una mappatura a macchié di leopar-,
do, quella che emerge dalla ricerca rea-:-
" lizzata dalla Proyincia di Trento e.pub- |
‘blicata pochi giommi fa sul sito dell'am-
ministrazione. Una mappa con ld gran .
" massa delle "bandierine” concéntrata

‘in Lombardia, Veneto, Fmilia e Marche .
-'e conun Sud desolatamente sguariitto; *
.. Le Carte famlgha sono. un ‘fenomend
_ piuttosto recente in Italia, accelerato ne-

- gli ultimi cinque anni sopfattiitio dal-
" I'attivismo dell’Associazione- -famiglie
' numerose e dal dibattito sulla promo-
-zione della famiglia scaturito dal Fa-
- mily Day. I fratti? 42-Family Card - di _
S oui 28 attlve, 9 sospese o conduse e 5
T in fase di reahzzazmne =, patrocinate

dalle amministrazioni locali (quasi
- sempre da Comuni, in quattro casi-da-
Province, in un caso da una Reglone -
il Friuli-Venezia Giulia - e inun paio di
casi da pilt Comuni consorziati }. Quel

_che sinota, scorrendo la Tassegna ¢ effet-
-tuata dalla Provincia di Trento, .& che
. moltissirne carte si limitano a creareun
- dreuito di negozi disponibili a vende-
‘e prodotti con uno sconto. 1 i ¢aso di
,Belluno, dove i nudlei con almeng 3 fi- -
gli possono comprare vestiti, casalin-
ghl, automoebili, libri e persino orga-
nizzare funerali a prezzi "amidi’ in 90
negoz1 convenzwnatl Una soluzione, .

+"sotto 1 26.anni e un reddito {con il cal-
" colo lsee) sotto .25 mila euro; A Par-
 10a ¢'2 una vera e propria carta di ¢re-
+- dito agnetica, che convoglia il paga-

Um ricerca omczlzzzﬂ Ze « com‘e» per glz il fozmzlmm
«SD{?&S‘O si limitano a garantive soltanto piccoli sconti>

queHa della pura e semphce scontlstl-
ca, che non.convince Ludiano Ma]fer, di- .
rigente generale del Coordmament_o po- .
litiche familiari e di sostegno alla nata-.

lita di Trento e "patron” della ricerca: «Il -
messaggio che passa & che I'ente locale

. sta a guardare, si limita a organizzare .

qualcosa ma poi si tifa indietro. Se-
condo e questa non & reale prommo-

‘zione della famiglia. E in pit, alla fine”
- il risparmio per le famxghe non [ cosr .
-+ Assocdiazionie famiglie mirmerose, le cut
" sedi locah hanno dato impulso, con il

tilevante».

' Nelle realizzazioni pin avanzate, inve-
.+ ¢& la Family Card prevede agevolazio-
! anghe sy seryizi cornunali comme.le.,,

.-m]mstrazmm comnnali,
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'rnento d1 servizi e tanffe di competen—
"za dell’anministrazione comunale, gia

calcolati al netto delle agevolaztomper
i nuclei familiari.
Dunque, esperienze diversissime tra lo-

-10. Ma cosa deve offtire, al minimo, u-

na Family Card che si rispetti? «Come
minimo, una buona scontistica nella

" grande distribuzione e tariffe agevolate

per la famiglia hei trasporti pubblici»,
risponde Mario Sberna, presidente del-

Joro pressing nei confronti delle amsr
al}SO P2Lcen-

per Sberna, & un altro: eManca una di-
Tettiva nazionale che uniformi 14 raate- '

“ ria. In secondo luogo le Garte fanngha

funzionano nella misura in cui un‘am-
ministrazione ci crede fine in fondo e
decide di investire delle risorse».

IE

il'problema, ;




